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Résumé: 

L’entreprise cherche a survive  et stabilité dans l’industrie lequel opère, 

donc elle suivre et analyser les développements qui a déroulé dans leur 

environnement pour tenir les opportunités qui s’offrent a eux, si pour ça cette 

mémoire a traité une question d’enjeux stratégiques, on considèrent chaque 

entreprise travaille dans un environnement industriel que toujours change, pour 

cette cause l’entreprise doit déterminer leur stratégies concurrentielles pour 

affrontes les entreprises qui sont travaillées dans leur environnement. 

En suit, Nous avons traité dans le premier chapitre les déférentes stratégies 

que l’entreprise peuvent préférer entres elle selon sa situation au marché auquel 

active, aussi nous avons traité dans  la deuxième chapitre les déférents analyses 

qui aident l’entreprise pour définir les stratégies concurrentielles, enfin nous 

avons appliqué, à troisième chapitre cette étude théorique sur entreprise qui se 

considère la plus importante de la domaine de l’industrie pharmaceutique en 

Algérie : "   Le groupe Saidal ". 

Mots clés: la compétitivité, stratégies concurrentielles, analyse concurrentielle 

industrie pharmaceutique. 
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